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A escolha do produto a ser analisado se iniciou em Mestrados Profissionais
em Comunicagao - por ser esta uma das areas em que foco minha pesquisa. No
entanto, ndo encontrei um produto com formato similar ao que pretendo desenvolver
- um curso de formagao.

Restringindo a busca a Mestrados em Educagdo, o produto analisado a
seguir chamou ateng¢ao por tratar de um importante segmento para uma construgao
critica do sujeito - a Educagdo Financeira. Chamou a aten¢&o ainda o modo como
os autores dividem as aulas, em “momentos”.

O produto é o “Curso de Extensdo de Educacao Financeira, de André
Bernardo Campos e Marco Aurélio Kistemann Junior, do Programa de Mestrado
Profissional em Educacdo Matematica do Instituto de Ciéncias Exatas da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Trata-se, portanto, de uma atividade
de extensdao - um curso que também pode ser percebido como um produto de
divulgacao cientifica.

O objetivo do produto educacional selecionado ¢é “apresentar uma
possibilidade de se trabalhar a Educagao Financeira” a partir de trés grandes temas:
- Textos, propagandas e videos;

- Os produtos financeiros e seus mecanismos de funcionamento;
- Cddigo de Defesa do Consumidor.

Os autores trabalham com situagbes-problema que abrangem estes trés
grandes temas e as descrevem em 10 momentos, de maneira a indicar como os
professores podem trabalhar o assunto com seus alunos. O produto € portanto um
guia de um curso, em que oferece conteudo e aponta caminhos, deixando claro que
‘de maneira geral, o professor tera liberdade para dar a énfase que julgar
interessante ou pertinente, de acordo com a direcdo que as discussdes forem
acontecendo em sala de aula.”

Com base em Leite (2018) e considerando aspectos relacionados a atragao,

compreensao, envolvimento, aceitacdo e mudancga de acéo, advirto que meu pouco



conhecimento em matematica financeira pode influenciar esta analise, ja que nao
domino completamente o conteudo do curso. Tomando esta questdo como
premissa, focarei a andlise no formato do produto e em aspectos gerais sobre o
posicionamento ideoldgico da proposta que podem contribuir para uma reflexao
critica dos alunos em relacao a financgas.

No “momento um” do curso, os autores ja evidenciam um aspecto que atrai a
atencdo de quem busca uma educagdao emancipadora: “Para tal, inserimos as
discussbes sob uma abordagem mais provocativa, tendo por intencdo causar
desconforto e, por consequéncia, reflexdes.” Ao longo das aulas, as situagdes-
problema sédo apresentadas como uma abordagem inicial que pretende trazer a tona
as concepgoes prévias dos alunos e ampliar as discussdes de modo a contribuir
para a construcao critica a respeito de um determinado conhecimento. Como trazem
os autores: “O que almejamos é contribuir para desencadear reflexdes e, por que
ndo, agdes, num sentido mais voltado a tomada da decisdo de consumo das
pessoas.”

Em todos os ‘momentos”, sao trazidas perguntas com o objetivo de fazer esta
reflexdo, como: “Qual Matematica e qual Educacdo Matematica nés queremos em
nossas salas de aula?’, “Qual € a “Educacdo Financeira” que interessa aos
bancos?”, “Temos liberdade ou somos manipulados?”, etc.

A partir de questionamentos como estes, os autores introduzem
conhecimentos matematicos importantes para um individuo entender como funciona
a circulagao de dinheiro na economia vigente, qual o papel das propagandas neste
cenario ou quanto ele realmente paga em uma compra “sem juros”. O curso também
intercala momentos de uma matematica mais avangada, como 0s juros compostos.

A forma adotada, trazendo muitos exemplos e contextualizados, suaviza a
dureza dos calculos. Acredito que potenciais professores, assim como potenciais
alunos, se interessariam pelo curso, pois a proposta é facilmente justificada pela
necessidade deste conhecimento para uma atuacgao critica e reflexiva em relacido ao
uso do dinheiro.

Outro aspecto que contribui para compreender e aceitar o produto sado as
imagens/historias/situagbes que sao propostas. Os autores convidam tanto
professor quanto alunos a se colocarem em outra posi¢do, em se imaginar sendo a
instituicdo financeira, o dono da loja, o publicitario, e a refletir sobre consumo,

promovendo uma mudanga de agao.



Como o produto é apresentado como uma descricdo de momentos (aulas), o
formato destas atividades nao fica evidente - caracteristica que os autores
justificam, pois pretendem dar liberdade para o professor trabalha-los de acordo
com o publico, 0 meio ou outras variaveis. Mas fica claro o objetivo de “haver amplo
espaco para as discussodes, pois sera exatamente nesse momento que acontecerao
as produgdes de significados, descaracterizando aquele cenario focado numa
pratica tradicionalista onde o professor “revela” o conteddo aos alunos”, como
descrito no “momento um” do curso

O produto educacional foi validado por uma banca de dissertacédo, esta
incluido no Repositorio Institucional da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF)
e faz parte do periddico “Educacdo Matematica em Revista”, nimero 40, de

novembro de 2013, da Sociedade Brasileira de Educacido em Matematica.

Imagens relacionadas ao produto:
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O que nos define como pessoas? S3o as marcas e as grifes que nos

vestem? Que nos abragam? Ou somos nods que as abragamos?
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